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Einfiihrung ‘9

Das Corporate Design der proficom GmbH ist durch verschiedene pragende
Elemente gekennzeichnet. Diese Brand Guidelines regeln die Verwendung
von Logos, Farben und Typographie.

Bel Fragen zur Verwendung oder zum gemeinsamen Markenauftritt
kontaktieren Sie uns gern jederzelt.

Till Maller Bjorn Frobe

proficom GmbH proficom GmbH
Marketing Manager
Telefon: +49 (0)351 44008171

Email: tmueller@proficom.de

Marketing Manager
Telefon: +49 (0)351 44008292

Email: bfroebe@proficom.de
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Logo | Aufbau ‘9

Das Logo der proficom besteht aus einem Keyvisual, der Wortmarke und
dem zugehorigen Claim.

Keyvisual Wortmarke
. - ®
proflcom
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Claim
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Logo | Varianten ‘9

Das Logo der proficom existiert in 2 Varianten. Bevorzugt ist die horizontale
Version zu verwenden. Ist die zur Verfigung stehende Flache quadratisch
oder rund, wird auf die quadratische Variante des Logos ausgewichen.

w3 proficom
we make IT work o ®
horizontale Logovariante PrOflco m
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qguadratische Logovariante
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Logo | GroBe und Schutzraum ‘9

Das Logo hat eine Mindestbreite von 29 mm. Um das Logo Ist ein
Schutzraum zu beachten. Dieser ergibt sich hilfsweise aus einem ,0" der
Wortmarke, welches entsprechend der LogogrofRe den umlaufenden Abstand

zum Rand definiert.

\9 proflcom
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Logo | Co-Branding ‘9

Die folgende Darstellung wird verwendet, wenn aktionsweise ein Co-Branding

Mit einem welteren Unternehmen stattfindet.
& Logo co-brand

proflcom
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Logo co-brand

o> Prgigfe?m
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Logo | Farbvarianten ‘9

Der Haupteinsatz erfolgt in der blau-grinen Variante.

Bel Hintergrinden mit geringem Kontrast zur Logofarbe sollte geprift
werden, ob eine Darstellung auf einer weilRen Hilfsflache moglich ist. Sollte
dies nicht der Fall sein, wird auf die weille Variante ausgewichen. Hierbel ist
zU beachten, dass das Keyvisual nur in Outlines dargestellt wird.

wh proficom proficom
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Darstellung mit Hilfsflache
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Logo | Dresden-Claim ‘9

Um den lokalen Bezug zum Unternehmensstandort in Dresden zu
verdeutlichen, existiert eine Logoadaption mit dem Schriftzug ,in Dresden zu
Hause". Dieser findet vor allem bel Aktionen mit Standortbezug Verwendung.

Der Schutzraum orientiert sich am Standardlogo.

wth proficom > proficom

,in Dresden zu Hause" als Claim unter dem Logo i n D reS d e n Z u H a u Se

,in Dresden zu Hause" als Subline unter dem Logo
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Farben | Primar & Sekundar ‘9

Die Primarfarben sind griin und blau. Diese werden durch ein cleanes Weil}
und zwel Grautone als Sekundarfarben erganzt.

griin blau
RGB 117,185, 78 RGB 29,113,184
HEX #75b9%4e HEX #1d71b8

grau hellgrau
RGB 60, 68, 88 RGB 229,230,231
HEX #3c4450 HEX #ebebe7

weil}
RGB 255, 255, 255
HEX #Efffff
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Farben | Tertiar \9

Erganzend stehen hellgriin und hellblau als Tertiarfarben zur Verfigung. Der
Einsatz ist vor allem dann empfohlen, wenn die Primar- und Sekundarfarben
bereits in einem hohen Malde Im Einsatz sind.

hellgriin hellblau
RGB 184,212,132 RGB 104,177,227
HEX #b8d484 HEX #68bTe3
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Farben | Verwendung Primar & Sekundar ‘9

Die Farbe griin wird vor allem flir das Setzen von Akzenten und Highlights verwendet. GroRRe
grine Flachen sollten in 99% der Falle vermieden werden.

Die Farbe blau wird auf hellen Flachen meist fiir Uberschriften oder Hervorhebungen genutzt.
Als Hintergrundfarbe sorgt sie fur einen Eyecatcher und zieht die Aufmerksamkeit auf sich.

Die Farbe grau findet auf hellen Flachen als Schriftfarbe Verwendung. Sie kann aber auch als
Hintergrundfarbe verwendet werden, um einen Kontrast zu hellen Flachen zu bilden.

Die Farbe hellgrau kann als Basisfarbe verstanden werden, um im Wechselspiel den Farben
grin und blau einen hoheren Kontrast zu verleihen.

Die Farbe weil} dient vor allem als Hintergrundfarbe, da auf ihr griin und blau am besten zur
Geltung kommen. Gleichzeitig dient sie als Textfarbe, um einen hohen Kontrast auf
entsprechenden Hintergriinden zu gewahrleisten.
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Typografie | Fonts ‘9

Die Typographie der proficom besteht aus Fonts der Roboto-Familie.

Roboto Light Standardschrift flr Texte

Roboto Regular ZwischenUberschriften oder Fett-Markierungen
Roboto Bold Titel und Uberschriften

Roboto Slab /ltate

Source Code Pro Quellcode
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Typografie | Farben ‘9

Jeder zur Vertlgung stehenden Hintergrundfarbe ist eine eindeutige
Schriftfarbe zugeordnet.

Auf diesen Hintergriinden wird mit welil3er Schrift agiert.

Hintergrund: . . . Text:

Auf diesen Hintergriinden wird mit grauer Schrift agiert.

Hintergrund: Text: .
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Jetzt mit uns vernetzen.
@proficomde
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https://www.instagram.com/proficomde
https://www.linkedin.com/company/proficomde/
https://www.xing.com/companies/proficomde
https://www.youtube.com/c/proficomde

